CLASE 4

Construccion del
Argumento Profesional

Como transformar informacion técnica en decisiones clinicas — el

momento critico de la visita médica.
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El argumento en la promocion medica

Argumentar no es describir un producto. Es conectar evidencia cientifica con la practica clinica real del profesional de la
salud.

E S) s

Rigor cientifico Claridad comunicativa Relevancia clinica
Informacion respaldada por Datos complejos presentados de Contenido vinculado a situaciones
evidencia confiable y verificable. forma comprensible. reales de la practica médica.

® Cuando estas tres dimensiones se combinan, el argumento se convierte en una propuesta terapéutica
significativa.
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El error mds frecuente al
argumentar

Confundir informacién con argumentaciodn es el error mas comun en la promocion

meédica. Acumular datos no genera decisiones clinicas.

Lo que suele presentarse El verdadero desafio

e Composicién del producto Los médicos ya reciben grandes

e Mecanismo de accién voliumenes de informacion. Valoran a
: . quien traduce datos complejos en

» Resultados de estudios clinicos ] .

conclusiones clinicas claras y

r risti aCni . s .
0 CEECETEEES ST TEs aplicables a su préctica diaria.

" ERIALNA



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

Informacion cientifica vs. valor clinico

Todo argumento eficaz opera en dos niveles. Los datos aportan credibilidad; la interpretacion clinica genera relevancia.

Informacion Valor clinico
cientifica

O : o
Resultados In;giggtzg )
de estudios e La clave de la conexion

Un argumento eficaz no elige entre uno u otro nivel: los une.

Porcentajes Mejora en

-l
O
de eficacia ) M resultados

terapéuticos Los datos cientificos generan credibilidad, mientras que la
. interpretacion clinica responde a la pregunta que realmente
Simplificacion importa al médico:

— de tratamientos ) _ _
) - ¢ por qué esto es relevante para mis pacientes?

(o]
Mecanismos %o @ Ventajas frente

farmacolégicos W a alternativas

existentes
e

Comparaciones
estadisticas
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Estructura bdsica de un argumento

El modelo Dato — Interpretacion — Beneficio clinico -~ Pregunta

organiza la informacion de forma légica y transforma el argumento en una conversacion profesional.

Beneficio

Dato Interpretacion .
clinico

Pregunta

Este enfoque evita la presentaciéon unidireccional
y abre un espacio de didlogo clinico genuino con el profesional de la salud.
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Ejlemplo de argcumento
estructuracdo

Aplicado a un antihipertensivo de alto riesgo cardiovascular:

Dato

Estudios recientes muestran una reduccion del 25% en eventos
cardiovasculares en pacientes de alto riesgo.

Interpretacion

El tratamiento puede mejorar significativamente el control de la
presion arterial en pacientes con antecedentes cardiovasculares.

Beneficio clinico

Una alternativa valiosa para pacientes que no logran
estabilizarse con terapias convencionales.

Pregunta

"Doctor, ¢ suele encontrar casos donde el tratamiento inicial no
alcanza los objetivos terapéuticos esperados?"
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Adaptacion del argcumento segun el
iInterlocutor

Cada profesional tiene prioridades distintas. Adaptar el argumento es una de las competencias mas importantes del APM.

D Orientado a la evidencia OO@ Orientado a la experiencia
Valora estudios clinicos, publicaciones y datos Se interesa por resultados observados en pacientes
estadisticos sélidos. reales de su consulta.

ﬁ(%?? Orientado a la eficiencia @Q Explorador
Prioriza tratamientos simples, seguros y faciles de Se muestra receptivo a innovaciones terapéuticas y
implementar. nuevos enfoques.
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El storytelling clinico

Mas alla de los datos, los ejemplos clinicos
representativos facilitan la comprension y hacen tangible
el argumento.

"En muchos pacientes con diabetes tipo 2 con

/‘ resistencia al tratamiento inicial, esta terapia ha
Q }) 0 mostrado resultados especialmente favorables."
/@ I | Este tipo de narrativa permite al profesional visualizar

casos concretos donde la propuesta puede resultar util

— siempre con responsabilidad y respaldo en evidencia.
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Errores frecuentes al arcumentar

|dentificarlos es el primer paso para evitarlos y elevar la calidad de cada visita.

& 4

Exceso de informacion Sin conexion clinica
Demasiados datos en poco tiempo generan confusion, Los datos abstractos sin relacion con la practica real
no conviccion. pierden impacto.

o

Lenguadije excesivamente técnico Argumentos geneéricos
El uso excesivo de terminologia especializada dificulta la Usar el mismo discurso con todos los profesionales
comprension. reduce la relevancia del mensaje.
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Los 4 principios de un
cargumento efectivo

Rigor cientifico

Evidencia confiable y verificable como base del argumento.

Relevancia clinica

Contenido vinculado a situaciones reales de la practica médica.

Claridad comunicativa

Datos presentados de forma comprensible y directa.

Adaptacion al interlocutor

Mensaje ajustado al perfil y contexto del profesional.

® Cuando estos elementos se integran, el argumento deja de ser
una presentacion comercial y se convierte en una
contribucidn valiosa a la conversacion clinica.
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